
Довести долю онлайн- 
продаж до 30% от всего 

оборота к концу 2024 
года

  

Увеличить 
посещаемость сайта/
приложения до 200 

000 уникальных 
пользователей в 

месяц к декабрю 2024 

года

  Достичь конверсии 
4% из посетителей в 

заказы к Q4 2024 года

  Поднять средний чек 
онлайн-заказов на 

25% к концу 2024 года

  Снизить отказы от 
корзины до 50% и 

время доставки до 2 

дней к концу 2024

  Повысить долю 
повторных онлайн-
покупок до 40% от 

всех заказов к 

декабрю 2024

    Разработать и 
внедрить политику 

продвижения в сети к 

концу декабря 23 г.

    Провести 
оптимизацию UX/UI, 
A/B-тестирования и 
персонализации к 

концу декабря 23 г.

    Разработать и 
внедрить политику 
повторных продаж, 
up-sell, cross-sell и 

рекомендации 
продуктов к концу 

декабря 23 г.

    Разработать и 
внедрить сервисную 

политику к концу 

декабря 23 г.

    Разработать и 
внедрить политику 
повторных продаж, 
up-sell, cross-sell и 

рекомендации 
продуктов к концу 

декабря 23 г.
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