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Краткое содержание 
 

 
1. Всё начинается с целей, поэтому пункт о планировании выполнить 

жизненно необходимо. Подробнее в одноимённом пункте. 

 
2. По текущему состоянию, плюсы и минусы кратко: 

2.1. Планирования маркетинга нет, медиаплана тоже, система оценки 

эффективности источников и каналов рекламы отсутствует; 

2.2. Рекламный бюджет сопоставим с среднеотраслевыми 

значениями; 

2.3. Креативы отличные и нравятся фокус-группе; 

2.4. сайт SEO оптимизирован. Отдельно отметим, что работа по SEO 

ведётся регулярно. 

 

Конец ознакомительного фрагмента …. 


