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При проведении исследования были использованы данные 

источников: 

• Экспертные интервью 

• Служба статистики Индии 

• Таможенная служба Индии 

• Статистика ООН 

• Ассоциация производителей термобумаги Индии 

• Данные маркетплейсов 

• Данные КФ «Стратего» 

• Данные открытых источников сети Интернет 

 

 

 


